O que é a otimização de mecanismos de pesquisa e como você pode implementá-la?
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A DEFINIÇÃO CLÁSSICA


A otimização de mecanismo de pesquisa, conhecida com o acrônimo SEO, é o processo de melhorar o tráfego e a exposição a um site por meio de mecanismos de pesquisa para obter uma classificação muito alta nas páginas de resultados de pesquisa resultantes. Isso ajuda a criar uma presença on-line maior e melhor do que apenas colocar um site estático na Internet e esperar que algumas pessoas acessem o site. É uma estratégia pela qual você cria o site, o que faz para promovê-lo e como analisa os resultados dessas ações que ajudam o proprietário do site a desenvolver uma exposição online maior e melhor.


O GOOGLE COMEÇOU TUDO

O Google é o principal mecanismo de pesquisa que iniciou tudo. Foi através de suas campanhas do Google AdWords que os profissionais de marketing da Internet se tornaram mais experientes quanto ao uso do poder do modelo de publicidade para ajudar a direcionar determinadas páginas para o topo das páginas de resultados de pesquisa. Eles perceberam que as mesmas palavras-chave que as empresas on-line compravam porque suas pesquisas mostraram que muitas pessoas as procuravam poderiam ser usadas para atrair essas mesmas pessoas para outros sites. Logo, tornou-se uma estratégia de SEO padrão incluir palavras-chave no conteúdo que era usado para obter páginas com uma classificação alta nas SERPs (páginas de resultados de mecanismos de pesquisa) do Google.


É DESENVOLVIDO AO LONGO DOS ANOS PARA INCLUIR MAIS

Desde então, uma variedade de serviços surgiu para ajudar o proprietário da empresa on-line a competir contra os outros pela máxima exposição ao site. Algumas dessas técnicas tratam de como o mecanismo de pesquisa classifica um tópico da página e que tipos de elementos em uma página da Web criam ou obstruem a alta classificação da página.

Não seria justo deixar de mencionar que alguns truques de SEO são chamados de "chapéu preto" porque eles tendem a explorar pontos fracos no modelo de mecanismo de pesquisa e podem levar a um site usando técnicas de "chapéu preto" para serem colocadas na caixa de areia (largadas no fundo) dos SERPs). Os profissionais de marketing que tentam enganar o sistema podem se safar por um tempo, mas o Google castiga severamente os que são pegos, tornando imprudente a implementação de técnicas de chapéu preto.

Outras técnicas, conhecidas como "chapéu branco" ou estratégias orgânicas, não correm o risco de serem colocadas na caixa de areia. Eles usam as diretrizes que transmitem um senso de integridade e autenticidade, ao mesmo tempo em que ganham ampla exposição ao fornecer valor e entender SEO. Essas são as técnicas que vamos discutir neste relatório. Para ter mais cuidado, sempre evite técnicas como
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preenchimento de palavras-chave, enviar spam a pessoas enviando e-mails não solicitados e gerar sites falsos apenas com links comerciais e sem conteúdo (farms de links). Essas atividades são consideradas técnicas de chapéu preto.



COMO O USO DA PALAVRA-CHAVE FOI ALTERADO

No passado, as palavras-chave eram usadas em metatags para fornecer a um mecanismo de pesquisa a dica sobre o que a página falava. Os profissionais de marketing da Black Hat começaram a explorar essa vulnerabilidade adicionando palavras-chave altamente pesquisadas nessa área e basicamente tornando esses critérios inúteis para o Google. Assim, o Google decidiu rebaixar esse critério e, como resultado, as palavras-chave são avaliadas como uma porcentagem do conteúdo real no site por relevância, não apenas por aparecer na codificação. Se você sabe como os mecanismos de pesquisa classificam as palavras-chave, ainda pode jogar um pouco no sistema, mas não sem criar um conteúdo que tenha algum valor. Esse é o ponto inteiro. Aqui estão algumas coisas a saber sobre palavras-chave ao escrever conteúdo para SEO.


O MATERIAL É APENAS PARA TURQUIAS

O preenchimento é muito bom no Dia de Ação de Graças, mas insere muitas palavras-chave em seu conteúdo, e você terá um rápido caso de indigestão quando o Google colocar o site em sandbox. A moral é clara: o recheio é apenas para perus. Essa pode ter sido uma ótima técnica de chapéu preto no passado, mas hoje as análises do Google são tão poderosas que não apenas buscam palavras-chave relevantes em suas páginas, mas também determinam com que frequência e onde você as colocou. Em média, se você colocar mais de 2% do seu conteúdo como uma única palavra-chave, ela contará contra você, não para você. Isso significa que, se sua página for uma postagem de blog com 500 palavras, no máximo, qualquer palavra-chave não deverá aparecer mais de 10 vezes. Entre 5 e 10 vezes é a média e o esperado; qualquer outra coisa é considerada como recheio.


UTILIZE SUAS PALAVRAS-CHAVE COM ATENÇÃO

Você pode colocar as palavras-chave em qualquer lugar da sua página, mas elas contam mais para a relevância nas análises do mecanismo de pesquisa quando colocadas em cabeçalhos perto da parte superior do artigo e em negrito. Essas ações indicam ao analisador que o tópico é importante para o gravador e terá mais peso no mecanismo de pesquisa.

Combinar palavras-chave com palavras-chave poderosas que você já pesquisou como tendo alta capacidade de pesquisa e baixa concorrência também é uma maneira fácil de
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obtenha uma classificação mais alta. Não é apenas a quantidade de vezes que você usa as palavras-chave, mas as palavras-chave que você determina que determinam sua classificação no SEO. Se você usar uma palavra-chave altamente competitiva, não importa se você segue todas as diretrizes, pois outras pessoas minaram essa atenção há muito tempo. Você cairá automaticamente perto da parte inferior das SERPs. Preste atenção em como encontrar boas palavras-chave para obter classificações mais altas nos mecanismos de pesquisa.



COMO SELECIONAR O SEU

PALAVRAS-CHAVE


Quando você começa, você pode contratar uma empresa para desenvolver uma lista de palavras-chave para suas atividades de SEO. Vai levar algum tempo para você entender o que faz uma boa seleção de palavras-chave e, durante esse período, você não deseja exibir conteúdo que não contenha palavras-chave. Ao usá-las, você pode começar a examinar algumas das ferramentas e técnicas para desenvolver suas próprias listas de palavras-chave que você pode fornecer aos escritores de sua equipe para incluir no conteúdo on-line.


A FERRAMENTA DE PALAVRAS-CHAVE DO GOOGLE

Esta ferramenta está disponível online em:
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal. É criado para

ajude os profissionais de marketing on-line usando o programa AdWords a criar
campanhas de marketing. Ao inserir uma palavra-chave ou frase, o Google
A ferramenta de palavras-chave fornecerá métricas reais que foram medidas pelo Google

em várias características dessa e de outras palavras-chave semelhantes. Para encontrar
palavras-chave ricas que podem ajudar você a obter a exposição máxima, é a primeira parada
para qualquer profissional de marketing da Internet.

Depois de inserir a palavra-chave ou frase que você está pesquisando, a ferramenta exibe a concorrência do anunciante e o volume de pesquisa como a listagem padrão. Você pode modificar essa listagem puxando a caixa de listagem na parte superior que diz "Escolha as colunas a serem exibidas". Nessa lista, você pode expandir os elementos mostrados para cada palavra-chave e derivados dessa palavra-chave para incluir CPC (custo por clique), posição do anúncio, tendências de volume e o horário em que ocorreu o volume mais alto. Tudo isso é uma informação importante para descobrir se o mercado para essa palavra-chave foi saturado e a concorrência é muito forte para realmente ajudá-lo na veiculação do mecanismo de pesquisa. Dê uma olhada nesta ferramenta e veja se você consegue encontrar palavras-chave de alto CPC com alto volume de pesquisa e baixa concorrência de anunciantes. Essas são as palavras-chave que farão você ser notado rapidamente.
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NÃO É GARANTIDO

Não há garantia de que as palavras-chave que você escolher hoje permanecerão populares amanhã. É por isso que os melhores sites de SEO estão em constante evolução e atualização de seu conteúdo. O conteúdo atualizado é a melhor maneira de garantir que o spider do mecanismo de pesquisa esteja constantemente revisando e fazendo com que você seja notado. O conteúdo antigo e obsoleto não é apenas uma opção para seus leitores, mas tende a deixar seu site nas páginas de resultados dos mecanismos de pesquisa devido a uma perda de relevância. Mesmo usando palavras-chave por um curto período não vai dar certo. Você precisa ser consistente e aproveitar a força do SEO do seu site ao longo do tempo para ter um verdadeiro sucesso na implementação dessas técnicas.



OBTENHA O ESCOPO DE SEO DE SEUS CONCORRENTES

Você pode ser novo nessa coisa de SEO, mas seus concorrentes provavelmente não são. De qualquer forma, você deve sempre fazer uma pequena pesquisa de mercado sobre o que seus concorrentes estão fazendo para se manter à frente do jogo. Isso se aplica também à pesquisa de palavras-chave e estratégias de SEO. Você pode descobrir que está vendendo exatamente os mesmos produtos e serviços, mas eles podem gerar exposição e vendas massivas na Internet enquanto você fica para trás. Provavelmente porque eles sabem algo que você não conhece: como otimizar suas páginas para obter atenção. Por que não verificar o que seus concorrentes estão fazendo e copiar as estratégias que estão trabalhando para eles? Isso também pode torná-lo mais competitivo também.


O KIT NEAT SPY

Você já assistiu aqueles filmes de espionagem em que o agente secreto recebe um kit de espionagem completo, com uma caneta laser de corte de aço e abotoaduras explosivas? Bem, você também pode adquirir seu próprio kit para espionar seus concorrentes on-line! É preciso entender um pouco quais serviços existem por aí que podem espionar os outros on-line rapidamente!

O WebCeo.com oferece um produto de software que não apenas ajuda a desenvolver listas de palavras-chave, mas também mostra como a concorrência se compara às suas escolhas. Você pode obter informações valiosas sobre como desenvolver uma boa estratégia de SEO usando este programa, mesmo que venha com um pequeno custo inicial. É um investimento que pagará dividendos.

Se você realmente não deseja gastar dinheiro, também pode acessar os Alertas do Google e configurar alertas quando seus concorrentes online atualizarem seus sites ou enviarem comunicados à imprensa. Você pode usar analisadores de densidade de palavras-chave on-line




- 5 -

que são livres para ver o que estão fazendo e como estão segmentando os dados demográficos. Pode ser um pouco complicado, mas ainda é possível sem gastar dinheiro em programas extras.


MERCADO DO AGENTE SECRETO

À toa, você pode simplesmente optar pelas campanhas de vendas por e-mail de seus concorrentes usando outro nome e endereço de e-mail. Dessa forma, quando eles começarem a comercializar para seus clientes, você saberá exatamente o que eles estão fazendo. É como se você estivesse se atualizando, e funciona depois do fato, mas a melhor maneira de realmente desenvolver o SEO é ser proativo. Seja o primeiro a pensar em uma abordagem matadora, porque outras pessoas seguirão em breve. O melhor momento para lucrar com o SEO é quando você assume a liderança.



VOCÊ É UM LÍDER OU UM

SEGUIDOR?


Vamos encarar; as pessoas que são líderes importantes recebem mais atenção do que seus seguidores. O mesmo acontece com o SEO. O Google tem uma maneira de atribuir classificações a diferentes sites; chama-se PageRank. Este PageRank informa ao Google e a outros o quão importante e relevante é o seu site em comparação com outros na Internet. PageRank não é sobre palavras-chave, mas afeta a atenção que você recebe na Internet. O PageRank é determinado por uma variedade de fatores, mas muito disso tem a ver com a qualidade e o número de links de entrada que não são alternativos ao seu conteúdo e site.


LOW PAGERANK MANTÊ-LO PARA BAIXO

A classificação da página pode mantê-lo baixo quando você começa a implementar técnicas de SEO. Se você não possui nenhuma classificação de página, o Google atrasará a indexação de suas páginas e as adicionará ao mecanismo de pesquisa. Obviamente, você não pode chegar ao topo das SERPs se não estiver sendo indexado. Portanto, vale a pena aumentar o seu PageRank. Depois que você é rastreado constantemente, ele não tem tanta influência em impedir que você chegue ao topo. Inicialmente, você deseja ter um page rank forte de pelo menos 3 ou superior, apenas para colocá-lo no mapa.


QUALIDADE E QUANTIDADE DE LINKS INBOUND

Você pode aumentar o ranking da sua página obtendo um grande número de links, obtendo links de alta qualidade ou ambos. Eles basicamente representam o bairro e o quão relevante você é para o nicho que está comercializando. Alguns dos melhores
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links de entrada são quando segmentos oficiais do setor público referenciam seu site como um recurso valioso. Se você obtiver um site .gov ou .edu com um link para você, será automaticamente associado a mais credibilidade e, como resultado, seu page rank aumentará.

No entanto, se você tiver milhares de backlinks e o texto âncora desses links de entrada usar palavras-chave que o associam bem a esse nicho, também poderá obter uma classificação significativa da página. O texto âncora é o que o visitante vê listado como a descrição do link, em vez do URL no seu site ou em outros. É uma situação em que um ou outro pode trabalhar em seu benefício.


SAIBA MAIS SOBRE SEUS BACKLINKS

Você pode descobrir quem está vinculando a você ou a seus concorrentes acessando www.backlinkwatch.com. Essa ferramenta online agradável verifica quem está vinculando a um URL específico digitando-o na caixa de pesquisa. Em alguns casos, os diretórios online precisam de um page rank de 3 ou mais para listá-los em um diretório, portanto, concentrar-se em aumentar seu page rank também pode ajudá-lo a ganhar mais exposição nos diretórios online.



JOGUE E PAGUE COM

ADWORDS


É lógico que, se o Google é o principal mecanismo de pesquisa que usa SEO para criar posicionamento no mecanismo de pesquisa, o uso de seus programas pode ajudar a aumentar sua visibilidade. O uso do Google AdWords como profissional de marketing na Internet pode ajudar você a procurar no sistema para obter melhor posicionamento nos mecanismos de pesquisa, mas custará algum dinheiro para isso.


O PROGRAMA ADWORDS / ADSENSE

O AdWords é o programa que o Google usa para permitir que os profissionais de marketing na Internet concorram com publicidade com base no modelo de custo por clique (CPC). Um profissional de marketing ou empresa on-line pode querer desenvolver uma campanha de vendas na qual está vendendo bulbos de tulipa, por exemplo. Eles ficam on-line e pesquisam diferentes palavras-chave que podem ser usadas para pesquisar ou descrever os tipos de tulipas que possuem. Eles encontram um que é altamente pesquisado, mas sem muita concorrência, e descobrem qual é o CPC médio que outros estão pagando por ele. Se eles desejam que as páginas criadas no site estejam na parte superior das páginas de resultados do mecanismo de pesquisa do Google, podem definir lances maiores para a palavra-chave do Google AdWords. Isso tornará a palavra-chave mais atraente para os editores que estão procurando palavras-chave bem pagas e estão tentando
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jogo o sistema também. Assim, as páginas atrairão automaticamente mais tráfego devido a aparecer mais no Google.

O AdSense é a parte de publicação do programa AdWords. Lá, os profissionais de marketing da Internet podem usar palavras-chave em seu conteúdo e instalar anúncios do Google na página. A ferramenta analítica do Google procurará palavras-chave específicas e exibirá um anúncio para os visitantes clicarem. Se a pessoa que criou a página acertar, serão exibidas ofertas mais altas de CPC, e elas poderão aproveitar mais a publicidade. É por isso que, quando um proprietário de uma empresa compra o Google AdWords, ele também contribui para a popularidade do site, incentivando backlinks por meio de publicidade.


Parece simples, mas não é

Esse tipo de SEO não é visto como uma abordagem orgânica. Faz fronteira com técnicas de chapéu preto, mas é aceitável (provavelmente porque todo mundo está sendo pago). É uma maneira de patrocinar mais atenção ao seu site, o que aumentará sua classificação em SEO. Não é tão simples como abrir seu bolso, no entanto, como outros profissionais de marketing na Internet estão competindo pelas mesmas palavras-chave e atenção que você. Pode ser bastante fácil se comprometer com um pequeno orçamento de publicidade e não receber muita atenção extra. Comprometa-se com um orçamento muito grande e você se gastará em um canto. É uma maneira muito complicada de obter melhores classificações nos mecanismos de pesquisa e é melhor deixar para aqueles que realmente entendem o sistema. Não é uma estratégia para iniciantes.





SEJA LISTADO


Pode parecer difícil levar as pessoas a voltar para o seu site, mas na verdade não é. Você pode começar com diretórios para obter uma lista. Existem inúmeros diretórios on-line aos quais você pode adicionar seu link, que não exigem um link alternativo. Você terá mais exposição, aumentará seu page rank e aumentará a relevância do seu site nas SERPs. É uma maneira orgânica de aumentar seu ranking de SEO e leva apenas um pouco de tempo para fazê-lo. Alguns custam dinheiro e outros não. Na maioria das vezes, se você for listado, outros poderão começar a buscá-lo por padrão, pois constantemente adicionam novos anúncios para se manterem competitivos com outros diretórios.


ALGUNS BONS DIRETÓRIOS QUE NÃO O GOOGLE

Você pode enviar seu site manualmente para o Google, mas não é isso que buscamos aqui. Estamos procurando obter alguns backlinks importantes para seu site para
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implemente um melhor SEO em suas páginas. Aqui estão alguns diretórios aos quais você pode adicionar seu URL:

· DMOZ

Este é o projeto Open Directory. Não custa nada adicionar seu URL. Pode levar algum tempo para ser listado, pois levará pelo menos duas semanas para que seu site seja analisado, se não mais. Não é uma entrada automática e eles recusam alguns sites para inclusão. Editores humanos revisam o site, por isso não é apenas um diretório mecânico. Você pode acessar a DMOZ acessandowww.dmoz.org.

· ZoomInfo

Este é um ótimo diretório para empresas on-line, profissionais de vendas e recrutadores. Publique um perfil aqui e obtenha uma excelente exposição de marketing em um nível de empresa para empresa. O site está localizado emwww.zoominfo.com.

· Yahoo! Diretório
Isso custa dinheiro para participar, cerca de US $ 300 por ano. No entanto, é o próximo maior mecanismo de pesquisa depois do Google. Também pode oferecer ótima exposição e backlinks que agregam valor à sua campanha de SEO. Se você tiver o dinheiro, vale a pena investir para adicionar o site da empresa ao diretório. Está localizado emhttps://ecom.yahoo.com/dir/reference/instructions.


Não se esqueça de diretórios de empresas locais, como a Câmara de Comércio local, CitySearch.com e MerchantCircle.com. Todos esses diretórios são uma maneira de obter backlinks e publicidade para sua empresa para aumentar a exposição que você tem online. Alguns custam muito para você implementar e outros são livres para perguntar. Determine como cada diretório pode contribuir para sua estratégia geral de SEO e escolha sabiamente pelo que você pagará. É sempre melhor fazer os gratuitos primeiro e depois ver como vai.



SOCIALIZAR ONLINE


Outra maneira de chamar a atenção e obter backlinks é ingressar em sites de redes sociais. Esses vários sites podem criar instantaneamente uma audiência para você, se o seu link se tornar viral, pois ele o levará à primeira página do Google, com certeza. Não é difícil ingressar nesses sites, e você fará isso para promover os links do site, mas é importante fazê-lo de maneira respeitosa e não comercial demais. As redes sociais são uma raça especial de site com regras especiais. Spamming faz com que você se arrependa e às vezes seja banido do site completamente. Leia os termos do contrato do site se não tiver certeza se um link que você coloca no site violará os termos de serviço.
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OS GRANDES TRÊS

No que diz respeito às redes sociais, a publicidade e o SEO são destacados: Facebook, Twitter e LinkedIn. O MySpace ainda é relevante, mas o futuro do MySpace é mais espetacular que os outros. Também tende a ser comercializado para um grupo demográfico muito mais jovem que os outros três. Se você é um negócio que precisa entrar em contato com uma população mais jovem, mude do LinkedIn para o MySpace, mas inclua o Facebook e o Twitter também.


· Facebook
Essa rede social permite que você se conecte com outras pessoas fazendo amizade com elas. Quando você publica uma atualização de status de notícias na sua página de perfil, ela mostra essa atualização para todos os seus amigos. Se eles gostarem da sua atualização de status, poderão comentar sobre ela e, em seguida, essa atualização será mostrada aos amigos. Assim, mesmo se você tiver apenas 20 amigos, se um desses amigos tiver 100s de contatos, poderá alcançar uma grande rede. Isso aumenta suas chances de o seu link ser viral.

· Twitter

Isso é chamado de site de microblog porque suas atualizações de status são limitadas a 140 caracteres. É incrível o que você pode colocar nessa pequena mensagem de notícias. Usando encurtadores de links, você pode postar links para todas as suas promoções, e elas não o banirão. O Twitter não se importa tanto com a autopromoção quanto o Facebook. Também é mais fácil obter muitos seguidores e possui conexões em tempo real versus conexões estáticas, tornando sua atualização rápida e eficaz.

· LinkedIn
Isto é para redes profissionais. Você pode postar um perfil aqui; é aqui que você deseja adicionar algumas palavras-chave e os links de sua empresa. Lembre-se de usar um texto âncora rico em palavras-chave e eficaz para dar mais peso ao seu backlink. Também ajudará você a ser notado por pessoas que pesquisam suas habilidades, produtos ou serviços on-line, pois essa é basicamente uma plataforma de empresa para empresa.







TORNANDO-SE VIRAL!


Qual é o sentido de toda essa rede e geração de links? O jackpot final de SEO é o link viral. No marketing na Internet, você realmente deseja pegar esse bug. Isso ocorre porque, se o seu link ficar tão popular que literalmente se tornar contagioso, as pessoas o retribuirão repetidamente para contar aos amigos, e assim por diante, e você terá uma alta classificação instantânea da página e o slot número 1 do estrelato do Google . Como você sabe, nada recebe mais atenção do que ser famoso.
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COMO AUMENTAR SUAS ODDS

Alguns tipos de mídia online são muito mais eficazes em se tornarem virais do que outros. Por exemplo, vídeos online no YouTube são uma maneira muito eficaz de criar interesse e exposição para o seu site. Também é bom que eles tenham um lugar para colocar um backlink para eles de volta ao seu site. Você nem precisa ser sério para conseguir atenção. Você pode publicar um comercial bem-humorado de algum produto ou serviço e pedir às pessoas para avaliar, comentar e compartilhar o vídeo. Se um número suficiente de pessoas gostar, começará lentamente a se espalhar pela Internet.


VENDAS DE CONTROVÉRSIA

A controvérsia pode ser uma maneira muito eficaz de obter atenção, mas apenas se for de natureza positiva. Se você tiver muita associação com uma controvérsia negativa e volátil, as pessoas evitarão seus produtos e serviços, mesmo que eles visitem seu site para enviar e-mails de ódio. Simplesmente não vale a pena. Escolha seus tópicos para vídeos virais com sabedoria e tente manter o clima leve e positivo.


CAPITALIZAR EM GRANDES NOMES

A fama faz com que você seja notado, mas como você vai conquistar os holofotes quando outras pessoas já estão lá? Você pode se unir a grandes nomes para ajudá-lo a promover seu conteúdo pela Internet. Se você obtiver seu backlink em um site que já tenha uma reputação significativa e eles também o RECOMENDEM, você terá um backlink com peso significativo.

O mesmo vale para sites conhecidos. Eles têm uma classificação de página mais alta e as pessoas às quais eles vinculam são instantaneamente alimentadas por um grande fluxo de tráfego e recompensas do Google SERP. Tente ser notado pelos grandes, e você ganhará fama através da associação. Não é chapéu preto e, na verdade, é uma escola bastante antiga. Não é o que você sabe, mas quem você conhece pode levá-lo ao grande momento.






NÃO TENHA MEDO DE

EXPOSIÇÃO
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Um dos maiores erros que as pessoas cometem é associar a exposição à falta de privacidade. Na otimização de mecanismos de pesquisa, você deseja ser o mais exposto possível para que as pessoas possam encontrá-lo online. Isso significa que TUDO que você faz online deve ser feito com a intenção de capitalizá-lo para fins de SEO. Se você está comentando em um blog ou em uma notícia, sempre considere adicionar um backlink ao seu site. Quando você envia e-mails, você tem uma linha de assinatura que adiciona automaticamente o URL do site na parte inferior do e-mail? Ao atualizar seu site, você promove suas redes sociais? Todas essas pequenas ações se somam quando você as realiza diariamente para criar uma presença on-line poderosa e altamente exposta.


COMPARTILHE-SE

Quando você adiciona uma postagem de blog ou uma atualização de notícias ao seu site, quão fácil é para

outras pessoas para compartilhar essas informações? Eles têm que copiar e colar
o URL para um email para enviá-lo? Se sim, você não se expôs
o suficiente e não facilitou o compartilhamento de quem você é e o que
você faz com os outros. Existem muitos widgets que você pode instalar em um
blog que permitirá adicionar botões na parte inferior de cada postagem que

as pessoas podem clicar para compartilhá-lo instantaneamente com qualquer pessoa no Facebook, Twitter,
Reddit, Delicious e assim por diante.

Existem tantas redes sociais por aí, e todas representam uma oportunidade para compartilhar você mesmo. No entanto, você não tem tempo para cultivar todas essas redes; portanto, deve confiar em outras pessoas para compartilhar seu conteúdo. Desenvolva uma rede de pessoas que compartilharão, comentarão e classificarão seu conteúdo. Isso ajuda você a ser notado e mostra que você não está apenas online conversando consigo mesmo. Outras pessoas também se juntaram à discussão. Dá credibilidade.


AUTOMATIZE SUA EXPOSIÇÃO

Em algum momento dessa jornada, você perceberá que possui perfis em vários sites e que está tendo problemas para mantê-los atualizados com o conteúdo. Não há motivo para que você não possa postar as mesmas informações em vários sites, desde que saiba que é melhor automatizar essa ação. Você não quer gastar muito tempo copiando e colando informações em toda a Web, e isso não seria apropriado. Use ferramentas como Friendfeed e Ping.fm para automatizar as atualizações que você deseja enviar para todas as suas redes a partir de um local central. Isso facilita o gerenciamento de uma campanha de SEO e também fornece vários backlinks de uma só vez. Realmente não pode ficar mais fácil do que isso.

Faça check-in regularmente em cada site e adicione alguns comentários ao vivo para garantir que as pessoas sintam sua presença online. No entanto, tente automatizar sua própria postagem para que ela não ocupe muito do seu tempo. Depois de entender isso, você ficará surpreso com a rapidez com que pode criar um
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presença on-line que não apenas excita seus amigos e seguidores, mas também gera riquezas de SEO a partir do mecanismo de pesquisa do Google e além.
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